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 مشخصات فردی -1
 شغل کنونی سال تولد نام و نام خانوادگی

 تا کنون( 1386عضو هیات علمی و مدیر گروه مدیریت پژوهشگاه علوم انسانی )از  1357 حسین منّتی
 

 سوابق تحصيلی -2
 سال اخذ مدرک محل تحصیل رشته مقطع

 1393 دانشگاه علامه طباطبایی مدیریت بازرگانی دکتري

 1383 دانشگاه علامه طباطبایی مدیریت بازرگانی ارشد کارشناسی

 1379 دانشگاه مازندران مدیریت بازرگانی کارشناسی

 1375 تهران یزیکو ف یاضیر یپلمد
 

 سوابق آموزشی -3

 یستدر -3-1
 ارشد کارشناسی دوره کارشناسی دوره عنوان

 عنوان درس
مبلانی سلازمان و /  الملل ینب یابیبازار / بازاریابی و مدیریت بازار

 مدیریت رفتار سازمانی/  مدیریت

هاي رفتلار سلازمانی نظریله / بازاریابی و مدیریت بلازار پیشلرفته

 پیشرفته

 دانشگاه
دانشلگاه /  دانشلدده عللوم اصتدلادي / دانشگاه علم و فرهنل 

 دانشگاه آزاد تهران  / علامه طباطبایی

دانشلگاه /  دانشلگاه عللم و فرهنل  /دانشگاه علامه طباطبایی

 یخوارزم
 

 نامه و رسالهیانپا -3-2
 دکتری دوره ارشد کارشناسی دوره عنوان

 4 14 راهنما و مشاور
 5 12 داور

 9 26 مجموع
 

 سوابق پژوهشی  -4

 مقالاتعناوین  -4-1

 و مقابله با فساد یتنقش آن در شفاف یینفساد و تب يگرنظام گزارش یطراح 

 (یرانا یاجتماع ین)با نگاه به سازمان تام یعموم يو در سازمانها یتمنافع و شفاف تعارض 

 یروسکروناو یدمیاثرات اپ بررسی COVID-19 یبر اصتداد جهان 

 (یو مطالعات انتظام یقاتبر سند توسعه دانش، تحق یمطالعات ناجا )مبتن یقاتحوزه تحق يفدر یهسنجش سرما يالگو طراحی 

 ناجا یقاتیعملدرد مراکز تحق یابیارز ینهمدل به یینو تع شناسایی 

 یادداده بن یهبراساس نظر یدر آموزش منابع انسان یگريمرب يالگو يامدان اجرا بررسی 

 یادداده بن یهکشور براساس نظر یاتیسازمان امور مال یدر آموزش منابع انسان یگريمرب يالگو يامدان اجرا بررسی 

 مدرسان ياو حرفه یعموم یتصلاح یابیارز يالگو طراحی 

 مدرسان یتسنجش صلاح یدردهايرو یقیتطب بررسی 

 يالگویی یدپارچه براي سنجش ارزش برند در سطح مشتر ارائه 



 ادر ناج يفدر هايیهسطح سرما یتوضع بررسی 

 سازي بنیاديگیري از نظریه مفهومهاي بازاریابی موثر بر ارزش برند با بهرهالگوسازي فعالیت 

 هاي تدنولوژيالگوي ایجاد هماهنگی میان استراتژي 

 ها با استفاده از فرآیند تحلی  سلسله مراتبی فازيهاي کنترل وزن در تحلی  پوششی دادهاعمال محدودیت 

 اي وال مارتزنجیرههاي بررسی فروشگاه 

 )نگاه به گسترش بازارها )آشنایی با شرکت نستله 

 اي وال مارترازهاي موفقیت فروشگاه زنجیره 

 برنامه بازاریابی لازمه توفیق سازمان 

 گذاري تجاري )ترجمه کوتاه(نام 

 گذاري تجاري )ترجمه کوتاه(سلطان جنگ  و نام 

 گذاري تجاري کوتاه مدت نام 

 عدد در حوزه بازاریابی در روزنامه صبح اصتدادارایه مقالات مت 

 هابرند بانک یذهن یرو تدو یتهو یبررس يالگو ارائه 

  در صنعت نشر يو ارزش دوره عمر مشتر یابیبازار هايیتعملدرد فعال تحلی 
 Modeling the factors affecting the full implementation of the value added tax system utilizing the concept 

of GT  
 Designing strategic model of full implementation of the value added tax: A case study of the ministry of 

economic affairs and finance 
 The Analysis of Marketing Performance and Customer Lifetime Value in Publishing Industry 

  هاکتابعناوین  -4-2
 ریاضیات مدیریت، حسابداري و اصتداد 

 زبان تخددی مدیریت 

 )برنامه بازاریابی )راهنماي عملی تدوین و اجرا 

 هاي فروش از دیدگاه بازاریابیچاشنی 

 استراتژي تدنولوژي 

 مدیریت چریدی 

 تحقیقات بازاریابی 

 آمار و کاربرد آن در مدیریت 

 راهنماي کاربردي بازاریابی صنعتی 

  بازاریابی مبارزات انتخاباتیبرنامه 

 گیريیمدر تدم یکمّ يالگوها ی تحل 

 یمنابع انسان مدیریت 

 پژوهشی طرح -4-3
 (ي)رصدخانه هوشمند سلامت ادار يسلامت ادار یشو استقرار نظام جامع سنجش و پا یطراح 

 یسازمان ياستعدادها یریتمد یدپارچهنظام  طراحی 

 یبرنامه تحول جهاد دانشگاه تدوین 

 یرشته تحدیلی دانشگاه 20هاي اشتغال و کارآفرینی در ها و زمینهو شناسایی فرصت شناسیآسیب 

 با صنعت و بازار کار یلانالتحدو فارغ یاندانشجو یوندو پ یرسانهمنظام جامع به طراحی 

 تهران يشهردار یتوسعه منابع انسان يسند راهبرد یو بازخوان بازنگري 

 یتیو ترب ینیها و اصدامات تامسازمان زندان یرانمد یتو ترب پروريیننظام جانش زيسایادهو پ پژوهیآینده 

 از گزارشگران فساد یتتهران در حما يعملدرد شهردار ارزیابی 



 تعارض منافع مدیریت 

 یخارج یابیبر بازار یداستان تهران با تاکاي محدولات گلخانه یابینظام بازار طراحی 

 (ینو انجماد اسپرم و جن یدتول یشگاه)احداث آزما یدیژنت يهافرآورده یداحداث واحد تول طرح 

 مدارس یرانمد هايیستگیشا یابیو استقرار کانون ارز طراحی 

 یمیشبده دانش صنعت پتروش یلوتپا سازيیادهو پ طراحی 

 ه کشورسالانه براساس برنامه ششم توسع یدهو گزارش یو توسعه انسان یهسرما یشپا یسامانه مل طراحی 

 تهران يکارکنان شهردار یکارراهه شغل طراحی 

 یجهاد دانشگاه یریتفرهن  و مد يالگو طراحی 

 یجهاددانشگاه یقاتیمجتمع تحق يسند راهبرد تهیه 

 یمیپتروش یشرکت مل یرانمد یاتتجرب مستندسازي 

 استان کرمان ینسرزم یشطرح آما تدوین 

 برنامه ارتباطات بازاریابی یدپارچه بانک تجارت تدوین 

 یانمشتر یترضا يالگو يو اجرا تدوین (CSMشرکت پست ) 

 تهران يدر حال انجام شهردار يهاو پروژه هایتها، فعالبرنامه يسپارنظام برون تدوین 

 بانک صادرات یابیبازار یکبرنامه استراتژ تدوین 

 یمیپتروش یعصنا یشرکت مل دانش در یریتطرح جامع مد سازيپیاده  

 یمدرسان مراکز آموزش زبان جهاددانشگاه ياو حرفه یعموم یتصلاح یابینظام ارز طراحی 

 هاي اجرایی کشوردستگاه یرانعمومی مد هايیستگیشا يالگو طراحی 

 یاصلاح ییاجرا ياداره ک  ثبت احوال استان تهران و ارائه راهدارها یسازمان شناسیآسیب 

 سامانه  یچارچوب بهبود اثربخش ارائهHSE  با استفاده از مدیریت دانش 

 ینبرند بانک اصتداد نو یذهن یرو تدو یتو سنجش هو بررسی 

 یازيکارت امت یدردک  کشور با رو یعملدرد سازمان بازرس یابیارز يالگو يو اجرا طراحی ( متوازنBSC) 

 یانمشتر یتسنجش رضا يالگو طراحی (CSMفروشگاه زنجیر )اي یاسه 

 تهیه ساختار اجرایی و سازمانی شهر دانش و طبیعت 

 ( 4تدوین برنامه بازاریابی هلدین  پوشان پارس )شرکت 

 ( 4تدوین برنامه بازاریابی هلدین  سینا )شرکت 

  دهی شهرداري تهرانگزارشتدوین نظام جامع 

 گاز سرخون و صشم یشمشارکت کارکنان در شرکت پالا شناسیآسیب 

  برنامه استراتژیک توسعه گردشگري استان کرمانتدوین 

 ارائه شیوه شناسایی مسائ  اساسی کشور در همه ابعاد 

 )سنجش کیفیت خدمات بانک تجارت )با رویدرد سروکوال 

 انداز کشورخیز جنوب در چشممناطق نفت یهاي مدیران شرکت ملچالش بررسی 

 اي پخشهبررسی تدویر ذهنی واحدهاي صنفی و تولیدي از شرکت 

 تدوین برنامه بازاریابی شرکت خدمات کالایی شهروند 

 تدوین برنامه استراتژیک پیشگیري از سوء مدرف مواد مخدر 

 تدوین برنامه استراتژیک شرکت کشت و صنعت شهریار 

 اصلاح ساختار و بهبود تشدیلات شرکت چینه 

 بررسی بازار پدیج شوفاژ شرکت بوتان 

 گازي امدان سنجی ورود به بازار کولر 

 سنجش اثربخشی تبلیغات کانون فرهنگی آموزش 



 بررسی نحوه ورود به بازار بستنی در پنج شهر کشور 

 بررسی چگونگی ورود به بازار داخلی خشدبار 

 (یديو تول یخدمات يهاها طرح در حوزهده ي)اجرا یسنجامدان يهاطرح اجراي 
 

 سایر  ... -5
 اددانشگاهیعضو شوراي علمی پژوهشگاه علوم انسانی جه 

  جهاددانشگاهی یدفتر علوم انسان یریتمد یعضو شاخه علممدیر و 

  عضو شوراي علمی گروه مدیریتMBA  دانشگاه علم و فرهن 

 هاي دکتري و کارشناسی ارشد هاي دورهنامهراهنمایی، مشاوره و داوري پایان 

 یرانانجملن اهل  صللم ا عضلو 

 یبازرگان یریتچشم انداز مد پژوهشی - یفدلنامه علم داور  

 و مراکز رشد( يعلم و فناور يهاپارک ینامه تخدد)فد  ينامه رشد فناورفد  داور 

 ییجشنواره کتاب سال دانشجو داور 

 یشرفتپ یرانیا یاسلام يالگو یمل یشهما یندوم داور  

 تهران يبرتر شهردار یقاتجشنواره انتخاب تحق داور 

 برتر در حوزه تعاون  يهاپژوهش یجشنواره مل داور 

 دانشجویی در سال نامهیانپاملی جشنواره  داور  

 يشهر یریتدر مد يجشنواره پژوهش و نوآور یزدهمینس یو عضو کارگروه علم داور  

 ییو روستا يشهر یریتجشنواره آموزش و پژوهش در مد ینهشتم یو عضو کارگروه علم داور  

  شفافیتداور و عضو کمیته علمی اولین همایش ملی 

 ...... 

 

 


